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 السيميولوجيا وتوليد المعن   ف

 مقدمة 

تعُد السيميولوجيا من أهم الحقول التي تعُنى بدراسةً العلامات والرموز ودورها في توليد المعنى، خاصة ً في الأنساق الاتصالية 

التي تشكل البنية الأساسيةً للتواصل الإنساني .فهي ليست فقط أداة لتحليل الخطاب، وإنما منهج لفهم الثقافة، الإعلام، واللغة 

وهو  ،(Saussure, 1916) "بوصفها أنساق ا حاملة للمعاني .يشير سوسير إلىً أن "العلامة اللغوية وحدة تجمع بين دال ومدلول

ً أساسيا لفهم البنية الدلالية لأي نسق تواصلي  .ما يشكل مدخلا 

 أولً  :المفاهيم النظرية للسيميولوجيا

السيميولوجيا، أو علم العلامات، ترتكز على دراسة العلاقات بين الدال والمدلول، والعلامة في السياق الاجتماعي والثقافي .نشأ 

هذا العلم في بدايات القرن العشرين مع فرديناند دي سوسير وشارل بيرس، وتم توسيعه لاحق ا ليشمل الحقول الإعلامية والبصرية .

 .(Barthes, 1964) "وقد أشار رولانً بارت إلى أن "كل شيء هو لغةً عندما يكون قابلا ً للتفكيك دلاليا ً

 ثانياً :توليد المعنى ضمن النسق التصالي

ً للمعلومة، بل هو نظامً دلالي يؤطرً إنتاج المعنى .يُظهر تحليل النسق البصري – على  النسق الاتصالي لا يعُد ً فقطً وسيط ا ناقلا 

سبيل المثال – كيف تؤدي البنيةً التشكيلية )الألوان، الزوايا، الإضاءة (إلى إنتاج معانً  متعد دة تختلف باختلاف المتلقي وسياقه 

 .(Eco, 1976) الثقافي

 ثالثاً :التطبيق السيميولوجي في الوسائط الإعلامية

ا مركزي ا في إعادة تشكيل الوعي الاجتماعي، من خلال أنساق بصرية ولفظيةً مشبعة  في الإعلام، تلعب الصورة والخطاب دور 

ً ليس فقطً وسيلة تجاريةً، بل خطاب ثقافي مُشف ر تسُتخدم  .(Williamson, 1978) بالإيحاءات الثقافية .فالإعلان مثلا 

 .السيميولوجيا لفك رموز هذه الإشارات، واكتشاف رسائلها العميقة، سواء أكانت سياسية، اقتصادية، أم أيديولوجية

 رابعاً :الأنساق التصالية الجديدة وتحديات السيميولوجيا

مع بروز الإعلام الرقمي والتواصل عبر الشبكات، تغيرت طبيعة النسق الاتصالي، وأصبح أكثر تعددية وتعقيد ا .فالمتلقي اليوم لًا 

وهو ما يتطلب تجديد أدوات  .(Jenkins, 2006) يستهلك المعنى فقط، بل يساهم في إنتاجه عبر مشاركته في التفاعلات الرقمية

 .التحليل السيميولوجي لمواكبة هذه التحولات

 خاتمة 

السيميولوجيا تظل أداة فعالة لتحليل وتفكيك أنساقً الاتصال، خاصة ً في عصر تعدد الوسائط .فهي تمكننا من استكشاف أبعاد 

 .المعنى الخفية، وتكشف كيف تنُتج وتعُاد صياغة الرموز فيً ضوء التفاعل بين الثقافةً، اللغة، والإعلام
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